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Der Ehrbare Kaufmann in einer
globalisierten Welt —
Herausforderungen und

LOosungsansatze

Dr. Henrike Purtik, BIHK e.\V.
Verena Jorg, IHK flr Minchen und Oberbayern



World Regions

North America
Central America
Caribbean
South America
Northemn Europe
Central Europe’
Eastern Europe
Southern Europe
Southern Africa
Northern Africa
Western Africa
Central Africa
Eastern Africa
Russia
Central Asia
Waestern Asia
Southern Asia
[ eastern Asia
Australio and New Zealand
Southeastern Asia

Pacific Oceania pusanesa, Micronesa, Posmosa)
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Das Weltvertellungsspiel
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|. Globale Herausforderungen - Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften

lI. Nachhaltiges Wirtschaften fordern — die Rolle von Unternehmen, Politik
und Gesellschaft.

lIl. IHK-Aktivitdten und -Angebote
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|. Globale Herausforderungen -
Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften
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3 y 2 PI an eten brauchten wir,

wenn die Lebensgewohnheiten weltweit so waren wie in Deutschland.
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The Global Risks Landscape 2018

What is the impact and likelihood of global risks?

4.0

‘Wespons of mass destuction

Average

3.40

W g sl inflation

Impact

25

Likelihood

Extrene w eather events

Natural dizsasters

Failure of climate-change
' mitigation and adaptation

‘Water orises

Cyberattacks
H Biodiversity loss and
Food oEes |

._ scosystem collapse

Largescale
involuntary migration

Spreadof 'r_'fm‘_:'l'f' Inters tate conflict
dizesses Man-made environmental
" Crifical information )
infrasiru cture bres kdown

Profund social _ )
instahility Failure of naticnal

) : . governance
Fiscal cnae;“ .

Unemployment or
underemployment

Terrorist attacks

Faiure of regional or
global governance

Failure of citical .

in @ sructure

Er\er-;winesl'adc‘ ‘ Falll.rac.u"lrar.::all "
mechanism orinstitution

‘ . ) Data fraud or theft
Asset bubbles in a8 major

i ECONCMY
Hat colapse or creis

Adverse consequences of
technobgical 3d vances

F ailure of wrban planning

g

Hiicit trade
Dedation

2.0 A 4.0
Average
348

Die 3 Top Risiken:

1. Extreme
Wetterveranderungen

2. Naturkatastrophen

3. Scheitern der
KlimaschutzmalRhahmen

Okonomische Risiken
Okologische Risiken
Soziale Risiken

Geopolitische Risiken

® 6 6 0 o

Technologische Risiken

Quelle: WEF, 2018



|. Globale Herausforderungen — Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften } m

Beispiel: Impact Matrix

gbenszyklus

Heraus-
forderungen

Legend: - High - Medium Low Impact




|. Globale Herausforderungen — Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften ’ m

Gruppenarbeit & Diskussion

1. Definieren Sie die relevanten Stufen der Wertschopfungskette (vom
Rohstoff bis zu Entsorgung) flr eines der folgenden Produkte:
— Kaffee
— Automobil (Verbrennungsmotor)
— T-Shirt
2. Diskutieren Sie die unterschiedlichen sozial-6kologischen

Herausforderung entlang der Wertschopfungskette. Klassifizieren Sie die
Auswirkungen mit Hilfe der Impact Matrix (hohe, mittlere, niedrige

Auswirkungen).
3. Welche Losungsansatze sehen Sie? Welche Akteure sind hierflr
verantwortlich?

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 11



Impact Matrix Kaffee

Cultivation/
Prlmary Roastlr_lg Distribution Con_sumptlon
Processing Packaging Disposal

Energy

Air

Water

Soil

Waste

Ecosystems

Health

Equity

Legend: - High Impact Medium Impact Low Impact

Source: Belz 1995, p. 37



Impact Matrix Automobil

Extraction of Automobile
Raw materials/ Automobile Automobile
) . Use/ .
Material Manufacturing . Disposal
. Maintanence
manufaturing
Resource
Use
Energy
Consumption
Air
Noise
Waste
Land
Use
Health
Accidents
Legend: - High Impact Medium Impact Low Impact

Source: Belz 2001, p. 175
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mtagonia site search - keyword or style # search

SHOP CLOTHING & GEAR ENVIRONMENTALISM BLOG TIN SHED £ my gear ? Sign In or Sign Up +

Sales, new gear and more: Sign Up For Patagonia Emails

u% 17— : FO%NI"\?VEAR
T @f OOtpcunomcus- | WALK YOUR PATH

DOWNLOAD Petsonia
OUR APP FREE w ‘ 0 | : FOLLOW THE STORY
s |u

AS WETRACK OUR

FROM ITUNES | - IMPACT

ﬂ’,'

Quelle: www.patagonia.CchQ



@fdbtp[int“_ CHOOSE A PRODUCT DIGGING DEEPER

_______
-
- "
-
-

roll over the boxes to view product storics

DOWH Sweater View Details Men's | Women's

7 The Good The Bad

We use high-quality goose down, an We had to increase the weight of the
exceptionally efficient insulator. shell fabric when we switched to

The down comes from humanely raised recycled polyester, and the product is
geese and is minimally processed. The not yet recyclable.

light shell is made of recycled polyester.

CliEle ]

6464 v patagonis.com

Quelle: www.patagonia.com

----
-w e "

JOIN THE DISCUSSION

What We Think

We're still looking for ways to recycle
down garments.

patagonia



|. Globale Herausforderungen — Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften ’ m

Sozial-0kol. Auswirkungen entlang der Wertschopfungskette identifizieren

# Prozessschritt Beschreibung

(B Lieferkette abbilden * Wertschopfungsstufen und Prozessschritte

Nachhaltigkeitsauswirkungen * Relevante Nachhaltigkeitsaspekte und -auswirkungen in der

2 erfassen und bewerten Lieferkette identifizieren
* Nachhaltigkeitsrisiken (und -chancen) bewerten und priorisieren
* Nachhaltigkeitsdefizite in der Lieferkette aufdecken
Liicken analysieren und (Chan_cen n_utzen & Risiken minimieren)
3 . » Abgleich mit bestehenden Zielen, MalRnahmen und Prozessen
Handlungsfelder ableiten L . :
» Handlungsfelder fir ein aktives Management und eine Verbesserung
der Nachhaltigkeitsleistung bestimmen
Interne Strukturen und * Interne Sensibilisierung
/8l Prozesse aufbauen und » Organisationsstruktur etablieren
anpassen + Verantwortlichkeiten und Prozesse definieren (abteilungstibergreifend)

* Verhaltenskodex formulieren & verbindlich machen

* Lieferantenuberprifung

* Lieferantenentwicklung

» Erganzen der Kriterien fur die Lieferantenauswahl und -bestatigung

SJll Lieferantenmanagement

» Kennzahlen fir die Berichterstattung auswahlen und aufbereiten

ol | Bericfiten » Stakeholder-Anforderungen in Bezug auf die Lieferkette bedienen

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 16



Beispiel: Gestaltung einer
Schaufensterpuppe zum Thema

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 17



Diese Jeans legte im Laufe des
Produktionsprozesses mehr als

50.000 km zurick und wurde an

9 verschiedenen Orten auf der

ganzen Welt bearbeitet.

So setzt sich der Verkaufspreis

der Jeans zusammen:

1% als Lohn an die ArbeiterInnen

13% Materialkosten

11% Transportkosten und Gebihren

25% Markenfirma fiur Entwicklung,
Werbung und Design

50% Einzelhandel

789012

123456

O

789012

123456

O



Beim Baumwollanbau fir
dieses T-Shirt wurden

789012

2.000 Liter Wasser ——
verbraucht. =§;
—— O\

o

— (\|

Um die Baumwolle fir S
dieses T-Shirt anzubauen, =D
wurden rund 150g Gift ——
auf dem Acker verspriiht. =
— N

O
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Stakeholder fordern konkretes Handeln

28.09.2018

Geschaftspartner
Kunden
Lieferanten
Gesellschaft
Mitarbeiter

39. Wirtschaftsphilologentagung

Gewerkschaften
Medien

Politik
Verbraucherverbande
Konkurrenten

20



|. Globale Herausforderungen — Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften } m

Verantwortungsverstandnis von Unternehmen auf dem Prifstand

,Die einzige soziale Verantwortung eines Unternehmens besteht darin,
seine Gewinne zu steigern.”

(Nobelpreistrager Milton Friedmann, 1970)

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 21



|. Globale Herausforderungen — Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften ’ m

Neues Verantwortungsverstandnis setzt sich immer mehr durch

,Die Gesellschaft verlangt, dass Unternehmen, private wie
offentliche, einem sozialen Zweck dienen.
Um langfristig zu prosperieren, muss jedes Unternehmen nicht nur
eine finanzielle Leistung erbringen, sondern auch zeigen, wie es
einen positiven Beitrag zur Gesellschaft erbringt.*”

(Larry Fink, CEO Blackrock, 2018)

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 22



|. Globale Herausforderungen — Treiber fur nachhaltiges Wirtschaften ’ m

Verantwortung im Sinne einer nachhaltigen Entwicklung

,INachhaltigkeit ist die Okonomie
Entwicklung, welche die
Bedurfnisse der Gegenwart
befriedigt, ohne zu riskieren,
dass zukinftige Generationen
Ihre eigenen Bedrfnisse nicht
befriedigen konnen.“ Okologie Soziales

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 23



Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern
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Unternehmen

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 25



ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern } m

Von der Haltung des Ehrbaren Kaufmanns....

Der Ursprung des Kaufmannsethos liegt in der italienischen Renaissance und
in der Hanse. Der Begriff ,Ehrbarer Kaufmann® wurde erstmals im Jahr 1494
erwahnt.

Interesse an Hervorragender
Unternehmen und 7 Ruf in der

Gesellschaft - Offentlichkeit

Tugendhaftigkeit LR Gy, Verlasslichkeit
und AN durch das
Ehrbarkeit Kaufmannswort

Quelle: Prof. Dr. Alexander Brink, 2016

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 26



ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

Welche Bedeutung hat das Leitbild des Ehrbaren Kaufmanns fur Unternehmer heute?

_ —
.sehr hohe  _hohe Jneutrale Lgeringe »gar keine

Bedeutung” Bedeutung" Bedeutung” Bedeutung” Bedeutung”

Abb. 1: Die Bedeutung des Ehrbaren Kaufmanns



Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

Verantwor-
tungsbe- Ehrlichkeit
wusstsein
\V/\%Iris:n v Umsichtig-
keit
Langfristige ’:; iggge’;’or al-
Perspektive 2
P Entscheiden
Erfassen Mut
#:n ds zu Neuem
- . g Primdr oko-
~ 1% Heimatver- ™ ) % :
3 1 bundenheit £ } fomysches
e —— Denken

Abb. 2: Die Merkmale des modernen Ehrbaren Kaufmanns in Oberbayern



Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

... zur strategischen Verankerung im Unternehmen durch CSR

( l

Okonomie Arbeitsplatz

Durch mitarbeiterorientierte Personal-
politik die Motivation und Produktivitat
der Belegschaft erhbhen.

Unternehmerische Verantwortung
mit wirtschaftlichen
Anforderungen vereinen.

< -
Okologie
Verantwortungsvoll mit Ressourcen
und Umwelt umgehen und langfristig
Kosten senken.

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 29

Gemeinwesen

Mittels gesellschaftlichem Engagement
den eigenen Standort stdrken.




ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

Das gegenwartig dominante Verstandnis von Okonomie fokussiert auf den Shareholder-Value

Rein soziale

Wertschopfung
A

Stiftungen
Hilfsorganisationen

Sozialunternehmer

KMUs
. @
Qe
P

uazINN Jayd1j14eyds|[2s99) / Ja|e1zos

GroRunternehmen

. . Rein wirtschaftliche

> Wertschopfung

Okonomischer Nutzen

Quelle: Prof. Dr. Alexander Brink, 2016
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Rein soziale
Wertschopfung
A
Stiftungen
” Hilfsorganisationen ,
| o® /
=3 ’
@® /
14
~— //
g Sozialunternehmer 7/
Vs
o ’
= 3
= & ’
=% & ’
—~ {i‘\(} KMUs #
=y <
= ‘_0.;9@0& .’ ': N
| O« ’ °e .
= -3 7’ Qe )
C 4 S
A
g R
7/ GroBunternehmen
s
, o0

Soziale und
wirtschaftliche Wertschopfung

Rein wirtschaftliche

Okonomischer Nutzen

>  Wertschopfung

Quelle: Prof. Dr. Alexander Brink



erleichterter

Zugang zu
Finanz-
mitteln

Ansatzpunkte
fur Kosten-
ersparnisse

Vorteile im
Wettbewerb
um
Fachkraften

Erhéhung
der Kunden-
bindung

Verantwortung

lohnt sich.

Den Ehrbaren Kaufmann leben

Reputations-
gewinn

Abheben von
Wettbewerb-
ern

r W

Minimierung
des
Haftungs-
risikos

Innovations-
potenzial



ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

Ziele unternehmerischer Verantwortung

Verbesserung der
Kundenzufriedenheit

Verbesserung des
Unternehmensimages

Mitarbeiterzufriedenheit und
Arbeitgeberattraktivitat

Differenzierung im Wettbewerb

Umsatzsteigerung

Reduktion von Belastungen
fiir die Umwelt

Problemldsung im
gesellschaftlichen Umfeld

Abb. 3: Ziele unternehmerischer Vlerantwortung



Politik
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ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern r

Paradigmenwechsel in der Politik

Internationale politische Entwicklungen

\ [/
\‘ " / m i - NANCING
"l‘ AND HUMAN RIGHTS SNy S U STAI NAB LE

THE GLOBAL GOALS o s CHESL S & GROWTH

For Sustainable Development PARIS 201 5 20151 Schloss Elmau

Nationale politische Entwicklungen

Nachhaltigkeits- B s
strategie Energie! wende
fiir Deutschland % \\ Umschalten auf Zukunft WI rts Ch 3 ft &

we cose Menschenrechte

Nationaler Aktionsplan
Bildung flr nachhaltige Entwicklung

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 3535



ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

Agenda 2030 der UN

SAUBERES WASSER
UND SANITARVER-
SORGUNG

KEINE KEIN GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLECHTER-
ARMUT HUNGER WOHLERGEHEN BILDUNG GLEICHSTELLUNG

MENSCHENWURDIGE INDUSTRIE, INNOVATION 1 WENIGER NAGHHAI.TEE STADTE
ARBEITUND WIRTSCHAFTS- UNDINFRASTRUKTUR UNGLEICHHEITEN UNIJG[EIPI]EN

WACHSTUM
éﬁ

VERANTWORTUNGS-
1 2 VOLLEKONSUM-UND
PRODUKTIONSMUSTER

QO

MASSNAHMEN ZUM LEBEN UNTER LEBEN AN FRIEDEN, PARTNERSCHAFTEN
13 KLIMASCHUTZ 14 WASSER 15 LAND 1BGEREGHTIGKEITUND ZURERREICHUNG Vf ?M
STARKE INSTITUTIONEN DERZIELE i
vz ‘ s,
- 44» ZIELE
. — FUR NACHHALTIGE
= ENTWICKLUNG
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Verbraucher / BNE
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Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern » m

Verbraucherinteressen

NACHHALTIGER KONSUM

Verbraucher, die sich aktiv iiber die Nachhaltigkeit der Produkte informieren @@
oder sich in Zukunft informieren wollen €3 (in Prozent)

China

Brasilien

Italien

Sudkorea

Russland

Spanien
USA
Deutschland —@

Japan — @) °

DIECWELT

Umfrage unter

30.000 Konsumenten
weltweit (ausgewahite
Lander)

QUELLE: ACCENTURE

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 38



Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

Bildung far Nachhaltige Entwicklung
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ll. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

ESC

FAIRTRADE

Source: FairTrade 2012 Source: MSC 2012 Source: FSC 2012
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Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

CERTIFIED

cradletocradle

Source: Cradle to Cradle Products Innovation Institute 2012

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 41



Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern

FOLLOW THE TRUE | TASTE

Source: Followfish 2012

28.09.2018 39. Wirtschaftsphilologentagung 42



FOLGE DEM WAHREN UESEHMACK

10 Fischstabchen in Bio-Panade

FISCH AuUS NAcm\m\ﬁER FISCHERE! - TIEFGEK Gy,

-~ Sk §
78 .4"':

OEOE8Z I 5L 6200 194
1

IN BIO-KNUSPERPANADE

BACKOFEN GEEIGNET

[y
3
b
Q
9
\;
)
4
o
Q
QW
&
N

Serviervorschlag

28.09.2018 .
39. Wirtschaftsphilologentagung Source: www. followfish.de



followfish J

FOLGE DEM oK

Home » Produkte » Followfish Naturfilets mit Bio-Zutaten

FOLLOWFISH NATURFILETS MIT BIO-ZUTATEN

Kabeljau Bio-

Kabeljau Bio- 10 Fischstédbchen in Bio-

S Knusperpanade 225g Knusperpanade 500g Panade 250g
7, g
% Sk
¢ . Ol 2
I 4 b
i Schlemmerfilet Bio- 8 Bio Lachs- Bio Garnelen ,,Krauter-
4 Brokkoli-Kése 320g Fischstébchen 240g Knoblauch“ 200g
&
%

10 Kabeljau-
Fischstébchen 250g

Nordsee-Scholle in Bio-

Panade 250g 225g

28.09.2018

« UBERUNS « KONTAKT

Backfisch in Bio Backteig

39. Wirtschaftsphilologentagung

IMPRESSUM

TRACKING-CODE » o

z.B.F101420

followfish Dosenthunfisch ab Anfang September auch
bei REWE

Wir freuen uns, neben den vielen Bioladen, Famila, tegut,
Wasgau, Real und Kaufland ab Mitte September unseren
Dosenthunfisch auch...

weiterlesen

MOBILE APP »

Uberall dabei:
followfish.de fiir

unterwegs.

Source: www.followfish.de



followfish

o
g-Code » 1011552 L
TRACKING CODE
Produkt Fischstdbchen in
oo 3 Bio-Panade
e O . L sisnd ¥ Wissenschaftlicher T

X ké"‘\ ¢ . Sl Name n
X e 8 4 i i NOPo) (of mma
s t‘l'ﬁi J/- . i’ : Herk
4 | . -4 3 ) United erkunft Alaska,
P £ A % - Nordostpazifik. FAO
_. f ¥ & ; 67
. ¢
r ,

4 span: § Fangmethode Pelagisches
Schleppnetz

Gefangen von

Standort

Tiefkiihllager
Transportroute Dut

(Ale
Breme

Fangmonat

P Sonstiges Verarbeitungsort:
Grafiken © 2012 NASA, TerraMetrics, Kartendaten ©2012 Tele Atlas - Nutzungsbedingungen auf dem Schiff

Source: www.followfish.de
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lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote

'953\&@

fur die
Wirtschaft

7%
S¢

GEMEINSAM
fiir die UNTERNEHMEN WIR

fur die
Gesellschaft VERANTWORTUNG

Zukunft

ortungsbewu
s,

%‘a“tw

fir die
Region

verwurzelt

2
¥
’SCHAFT sELpsT ORGP

Wip
28.09.2018
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lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote

28.09.2018

Wirtschaft
fur Zukunft

Gemeinsam stdrken wir eine nachhaltige

Entwicklung - fiir die Wirtschaft in der Region
und die Gesellschaft von morgen.

Fundament und Richtschnur unserer Arbeit ist
das Leitbild des Ehrbaren Kaufmanns.

Seit 1843

48



lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote

Wie unterstitzen wir die Unternehmen?

Sensibilisieren
& Informieren

= Thema sichtbar
machen

= Relevanz
verdeutlichen

= Mitglieder
einbinden

= Business Case
aufzeigen

28.09.2018

Unterstltzen Vorbildfunktion
IHK
= Handlungs- = Markenkern
felder = Nachhaligkeits-
aufzeigen bericht

= Ansatzpunkte
skizzieren

= Erfahrungs-
austausch

39. Wirtschaftsphilologentagung

Positionieren

= Beteiligung am
politischen
Diskurs

= Beteiligung am
offentlichen
Diskurs

49



lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote

Sensibilisieren und Informieren

.

6. BAYERISCHER

CSR|Tag

Schiine neue Welt?

Verantwortung

lohnt sich.

Den Ehrbaren Kaufmann leben

e
~* ZIELE
FUR NACHHALTIGH
ENTWICKLL ING

Nachhaltigkeitsstrategie —
Was fehlt zum Durchbruch?

Den Beitrag von Wirtschaft, Politik und Geselischaft weiterdenken

Verantwortung lohnt sich.
Weltweit.

Der Ehrbare Ksufmann in der Praxis —
grenzenlos engaglert.



lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote ’ m

CSR-Praxisleitfaden und Infoseite www.csr.bayern.de

Startsete  Kontakt M @ o

Bayerisches Staatsministerium fiir )< e
Suchbegrift > Arbeit und Soziales, Familie und Integration

Industrie- und Handelskammern
il Bayerisches Staatsministerium fir ‘\
Arbeit und Soziales, Familie und Integration

Uber den Mehrwert von | CSR vertieft | CSR-Managementsystem | CSR-Test fur KMU CSR Weiterfuhrendes
CSR fur Unternehmen ‘

» Stanseite

Unternehmenserfolg durch
wertebasierte Unternehmensfithrung

I H K ::‘d::::'»l und Handelskammern

Die Grundwerte des Ehrbaren Kaufmanns wie Vertrauen, Ehrichkett, Verlasskichkeit
und Glaubwurdigkeit sind in vielen kleinen und mittelstandischen Untemehmen eine
jelebte Selbstverstandlichkeit. FOr viele Unternehmen ist es etwa bereits eine
Selbstverstandlichkeit, ein attraktiver und wertschatzender Arbeitgeber zu sein und
den Energre- und Ressourcenensatz fortlaufend zu reduzieren. Zunehmend fangen
kleine und mittlere Unternehmen (KMUs) an, unternehmerische Verantwortung auch

Gruf3wort

Staatsministerin Emilia Muller und Peter

Driessen, Hau sfithrer des Bayenschen
mmenages (BIHK), Gber

mensfihrung

systematisch zu erfassen, zu gestalten und dama Mehrwert zu schaffen. Dies kann
unter dem Oberbegriff ,Corporate Social Respo! R) zusammengef
werden. Unternehmen, die Verantwortung fur die Auswirkungen ihres Handelins Lesen Sie mehr
obemehmen, schaffen nicht nur Mehrwert far die chaft, sondern ganz konkret
auch fur das eigene Untenehmen. Sy atisches CSR-Management kann Kosten
senken Risiken minimieren die Produkiivitat erthdhen die Wettbewerbsfahiaked

sst

CSR-Leitfaden zum Herunterladen
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Il. Nachhaltiges Wirtschaften fordern
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Anspruchsgruppenanalyse Nachhaltige Lieferkette
und -dialog

In Kooperation mit

I H K ::mntnc- und Handelsammern

39. Wirtschaftsphilologentagung 52




lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote

I v [
Management=Training m

Praktischer Einstieg in die CSR-Strategie

CSR: Nachhaltigkeit entlang der Wertschopfungskette s...

WESTERHAM MANAGEMENT TRAINING

Interne CSR-Kommunikation wirkungsvoll gestallten

Westerhamer CSR-Manager/-in THK

FACHSEMINAR

Start nachster CSR-Manager: Mitarbeiter/-innen und Azubis gewinnen und langfristig...

02.05.20109,
Infoabend am 5.12.2018
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lll. IHK-Aktivitaten und -Angebote

Positionieren

= Stellungnahmen
= Positionspapiere
= Studien

Die UN Nachhaltigkeitsziele
r aus Sicht der Wirtschaft

[HK-Umfrageemebnisse fir Monchen und Oberbayern

Die UN Nachhaltigkeitsziele (SDGs) als MaBstab
fiir verantwortungsvolles Unternehmertum

Dte Verenizn Nationen haten
Transtormation oer Wet 3
e ergetiger Katakg mit
der Nachhattighet - Chonomie, Ckoiogie und So

Kermsalck ger Agenda 2030 bikdet
wickking, der 3t ded Dimensionen

Scnermaien berdcouchingt De
Moty closeer Dratwd dee Uinierrwhorer

sogenamnien Sustiratie Deveopmest Sooiy” (SOQY dorderm FoRtk, Wrtcha und Qe e che SO b o liniermebns
3730 sut e Folenriale 2u bindei, um gemeinsan die Herausfordenungen ursessr 7t 7 vt Gher 500 Midcrtevtern o £8 wogr
meistern, e

Dt 00 setren somit 2uch reus Maflsidoe askenrientiertes ik jtoen i Uiy vl &y

= SDa jodard 220m 08t uromdor
Untemehmertum. Sie sied: metmen d bieten gieicturitly
N, reue Ceschdtsfeider zu erxchiefien and 2u eirer sachnaltl 71 Rder Lintorrehewn de de S0
s e e ol Verantwortung

lohnt sich.

Chancen und Herausforderungen for die bayerische
Wirtschaft

Um sich ger Badeuung der SDAs fr urtemetmenaches.
Minchen ung Obertayern im Jufl 2017 sine Limfrage um
Mitels der Umfrage wollen wir n Erhrung n der Uniemmetmens.
Wt Doyt bedart sind und 2 Mo anftsorientier es Uisrnehmertum decen
AZB von rund shven aus industrie, Deenstentung und Hands! schnen
an det Umirage tefl (ROckiutjeole: 17 %)

Eine Studie zum Ehrbaren Kaufmann 2014
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Vielen Dank!

www.lhk-muenchen.de/csr

Dr. Henrike Purtik

Referentin CSR, BIHK

Tel.: 089/5116-1105

Email: henrike.purtik@muenchen.ihk.de

Verena JOrg

Referentin CSR, IHK Minchen

Tel.: 089/5116-1502

Email: verena.joerg@muenchen.ihk.de



